WAS IST DER ICOM?
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von Kim
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WER WIR SIND UND WAS WIR WOLLEN
DER INTERESSENVERBAND COMIC E.V. ICOM
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Der Interessenverband Comic, Cartoon, Illustration und Trick-
film e.V. ICOM wurde 1981 gegriindet, um den iiber das ge-
samte Bundesgebiet verstreuten Zeichnern und Autoren ein
Forum fiir Meinungs- und Informationsaustausch zu geben und
so deren berufliche Situation zu verbessern. Ahnlich wie im
Bereich Grafik-Design ist auch fiir Comic-, Cartoon-, Illustra-
tions- und Trickfilmschaffende ein Berufsfachverband notwen-
dig, der ihre speziellen Probleme und Wiinsche formuliert, L6-
sungen durchsetzen und Infrastrukturen bilden kann. Die
steigenden Anspriiche an Comics auch im deutschsprachigen
Raum machen eine héhere Organisation méglichst vieler Krea-
tiver erforderlich, damit ihre Rechte wahrgenommen und ge-
wahrt werden kénnen.

DAS INTERNE MITTEILUNGSBLATT

bietet Zeichentips, Fachwissen und berufsbezogene, technische und
soziale Informationen, Ausbildung, Kontaktadressen, Wettbewerbe
und Anzeigen (wer sucht gerade fiir welches Projekt Zeichner oder
Autoren?)] und Kurzportrdts von (neuen) Mitgliedern. ICOMintern,
das Mitteilungsblatt nur fiir Mitglieder bietet Informationen, die man
in keinem anderen Fachmagazin findet und die den Kreativen helfen
sollen, sich untereinander auszutauschen und sich nicht aus Unwis-
senheit geschidiftlich die Butter vom Brot nehmen zu lassen. ICOMin-
tern erscheint mehrmals im Jahr in einer gedruckten und einer digita-
len, dort gelegentlich auch erweiterten Ausgabe.

DAS COMIC!-JAHRBUCH

soll in Zeiten, in denen sich die Comic-Fachblditer auf die Beobach-
tung des Alben- und Heftmarktes beschrénken, die Entwicklungen los-
geldst von der Tagesaktualitéit kritisch begleiten und diskutieren. Ne-

Als sich 1981 in Erlangen
22 Comic-Enthusiasten
trafen, ahnte noch niemand,
welche Folgen dies haben
wiirde. Inzwischen gilt der
ICOM bei Profis, Amateu-
ren und Fans als heifBer
Draht zur Szene fiir alles

# Mogliche und Unmégliche

in Sachen Comics.

ben der Comic-Szene werden auch die Bereiche Cartoon, Trickfilm
und Werbecomics, die in den aktuellen Magazinen fast vollstindig aus-
gespart sind, beleuchtet. Das COMIC!-Jahrbuch erscheint jihrlich seit
Juni 2000, seit 2001 im Herbst (Oktober/November).

DER RATGEBER

Mit den Honaorar- und Vertragsrichtlinien fiir die Bereiche Comic, Car-
toon und Illustration triigt der Interessenverband Comic e.V. ICOM
zur Enfwicklung eines geregelten, fairen und tlbersichtlichen Comic-
marktes bei. Mit 64 Seiten voller Tips, Hintergrundinformationen, Be-
rechnungsbeispielen und Honorartabellen, ergénzt durch Normuer-
tragstexte, Infos zum neuen Urheberrecht, Betriebskostenrechnung
und gezielte Literaturempfehlungen ist der Ratgeber ein unerliBliches
Werkzeug fiir alle Kreativen aus den betroffenen Branchen. Die Aus-
gabe von 2002 wird tiberarbeitet und erscheint deutlich erweitert 2016.

DAS INTERNET

Der ICOM ist unter www.comic-i.com im Web zu finden. Er prd-
sentiert neben Verbandsinformationen Fachartikel, und das ICOM-
Zeichnerarchiv. Die Preistriger des seit 1994 vergebenen ICOM In-
dependent Comic Preises werden vorgestellt, und Leseproben aller
im COMIC!-Jahrbuch erschienenen Artikel sind dort einzusehen.
Nicht-Mitglieder kénnen im ICOM-Forum auf www.comicforum.de
mit uns kommunizieren.

DAS BLOG

Die Wundertiite des ICOM: In unserem «Netz-Tagebuchs kénnen un-
sere Mitglieder ihre neuesten Mitteilungen, Skizzen und Meisterwer-
ke tdglich in die Offentlichkeit bringen, und einige tun das auch hin
und wieder: www.ICOM-blog.de.



DER ICOM-NEWSLETTER

Mitteilungen des Verbandes, aber auch Informationen der Mitglie-
der tiber Neuerscheinungen, Ausstellungen, Workshops etc. findet
man im Newsletter, den man abonnieren kann, wenn man sich im
ICOM-Blog registriert.

DAS INTERNE FORUM

dient als Kommunikationsplattform zwischen den Mitgliedern. aber
vor allem zur Diskussion der anstehenden Projekte (wie die Hefte
zum Gratis-Comic-Tag 2011 und 2012) und enthdélt Anktindigun-
gen von Weftbewerben und Veranstaltungen und Jobangebote. Je-
der, der einen Zeichner sucht, kann im ICOM-Blog unter «<Anfragen
und Mitteilungen» sein Angebot beschreiben und seine Vorstellun-
gen und Erwartungen formulieren. Im paBwortgeschiitzten Mitglie-
derbereich gibt es alle Ausgaben des Mitteilungsblattes ICOMintern
ab Mdrz 1998 und weitere Download-Angebote. Daneben gibt es
auch eine geschlossene ICOM-Gruppe auf facebook.

PROJEKTE
Der ICOM finanziert und betreut aulBerdem noch folgende Projek-
te, liber die die Mitglieder véllig kostenlos verfiigen kénnen:

DER RECHTSBEISTAND

Der ICOM-Rechtsbeistand, ein erfahrener Rechtsanwalt, steht den
Mitgliedern als Ansprechpartner bei ihren Fragen zu Vertrdgen und
zum Urheberrecht zur Verfiigung. Geht die Leistung liber eine Ein-
gangsberatung hinaus, fallen allerdings Kosten an. Der ICOM ver-
fligt zudem liber einen kleinen Rechtshilfefond, der Mitglieder in die
Lage versetzen soll, ihre Rechte auch auf dem Gerichtsweg wahrzu-
nehmen.

DIE NACHWUCHSFORDERUNG

Der Verband férdert deutsche Nachwuchszeichner und Fanzinema-
cher, indem er ihre Publikationen zu gtinstigen Kondlitionen tiber den
ICOM Independent Comic Shop vertreibt. Der ICOM vergibt jéhr-
lich, abwechseind auf dem Comicsalon Erlangen und dem Comic-
festival Miinchen, den Independent Comic Preis, um den Publika-
tionen der Klein- und Selbstverlage Aufmerksamkeit zu verschaffen
und ihr Ansehen zu heben. Der Preis ist dotiert mit 500,— € fiir den
besten Independent Comic und je 300,- £ flir den besten Kurzcomic
des Jahres, ein herausragendes Szenario, ein herausragendes Art-
work, den Sonderpreis der Jury fiir eine bemerkenswerte Comic-
publikation und den Sonderpreis der Jury fiir eine besondere Lei-
stung oder Publikation.

DIE ANZEIGEN IN FANZINES

Der ICOM schaltet Anzeigen in Comic-Fanzines zur Unterstiitzung
der verlegerischen Arbeit der Herausgeber.

DAS ZEICHNERARCHIV

Das Archiv soll Arbeitsproben, insbesondere nattirlich Comics unse-
rer Mitglieder im Internet présentieren. Eine umfangreiche und kom-
fortable Suchfunktion soll das griindliche Durchstébern nach Moti-
ven, Stilen und vielem mehr erlaubt. Ein kostenloser Service nicht
nur flir die Ktinstler, sondern auch fiir alle, die den passenden Zeich-
ner fiir ihr Projekt suchen. 2016 soll es endlich losgehen, bestimmt!

DER SHOP

Der ICOM Independent Comic Shop bietet Fanzines und Publika-
tionen kleiner und kleinster Verlage, die andernorts kaum zu bekom-
men sind, zum Versand an. Comicliden kinnen liber den Shop ei-
nen Grof3teil des Angebots zu Vertriebskonditionen beziehen.
independent-comic-shop.de

In seiner liber 30jihrigen Geschichte hat der [ICOM einige wichtige
Projekte vorangetrieben. Fangen wir mit dem wichtigsten an:

DER COMICSALON

Ein erster wichtiger Schritt auf dem Weg zur 6ffentlichen Anerkennung
der Comicszene: der Internationale Comic-Salon in Erlangen, der sich
aus den ersten gemeinsamen Veranstaltungen des ICOM und des
Kulturamtes der Stadt Erlangen 1981-83 entwickelte und dessen mal3-
geblicher Organisator und Mitveranstalter der ICOM bis 1990 war.
Der Comic-Salon ist mittlerweile fest im Stadtleben verankert und in-
ternational anerkannt. 2014 konnte das 30jdahrige Jubildum began-
gen werden.

DAS FACHMAGAZIN

Ein wichtiger Schritt in der Geschichte des ICOM war 1989 die Her-
ausgabe eines verbandseigenen Fachmagazins, dessen Inhalt so bunt
und abwechslungsreich war wie sein Titel: [COM INFO, COMIC INFO
und zuletzt COMIC! Das Magazin muBte 1996 aus finanziellen und
redaktionellen Griinden eingestelit werden (fast alle Ausgaben sind
noch tiber den ICOM Independent Comic Shop zu beziehen). 2004
2006 existierte eine Kooperation mit der renommierten (mittlerweile
leider ebenfalls eingestellten) Fachzeitschrift COMIXENE, deren Be-
zug im Mitgliedsbeitrag enthalten war.

DAS HANDBUCH
Das ICOM-Handbuch erschien 1990, 1994 und 1999 (zuletzt 248
Seiten mit beigelegter CD-ROM, die neben tiber 1.000 Arbeitspro-
ben auch Fachartikel und einen Fachmagazin-Index von Werner P.
Berres enthdlt. Die Verfligharkeit von aktuellen Adressen im Internet
machte das Handbuch (mittlerweile zudem verlagsvergriffen) in gro-
Ben Teilen obsolet. Bei ZEBRA sind mittlerweile die Ausgaben

2000-2002, 2006-2008 und 2009-2011des Comic-Fach-
pressen-Index erschienen, {ebenso wie dltere Ausgaben
im ICOM Independent Comic Shop erhdiltlich, den
Index der Jahre 1989-1995 kann man auf www.
comic-i.com/index/index.html studieren).

war unser kurzlebigstes Printobjekt (in Zusam-
menarbeit mit Gringo Comics). Das Comic- und
Cartoon-Magazin erschien 4 mal im Jahr 2002
und enthiellt ausschiieBlich Arbeiten von Mitglie-
dern (Comics, Cartoons und Zeitungsstrips von
Peter Butschkow, Burkhard Fritsche, Hansi Kiefer-
sauer, André Résler, Ari Plikat, Burkhard Ihme, Ger-
hard Schlegel, Martin Frei, u.a.). Die Hefte sind noch
erhdiltlich.

FAZIT

In einer Zeit, in der sich der Staat aus kulturellen Projekten finanziell
zurtickzieht, gewinnen die Aktivitdten von Verbdnden wie dem ICOM
zunehmend an Bedeutung. Der Interessenverband Comic e.V. steht
Comiclesern und Fans ebenso offen wie den aktiven Kreativen, den
Letterern, Zeichnern, Autoren, Trickfilmern, Inkern, Ubersetzern, Kolo-
risten, Verlegern und Veranstaltern und hat inzwischen tiber 250 Mit-
glieder, fast ausschliefBlich Kreative, die zum groi3en Teil mit beiden
Beinen im Geschdft stehen, darunter zahlreiche Prominente. Der Mit-
gliedsbeitrag ist als Beitrag eines Berufsverbandes steuerlich absetz-
bar. Der Jahresbeitrag betrdgt 72, £ (fir Mitglieder unter 24 Jahren
36,- € und fiir juristische Personen 144, - €). Wenn Sie mehr liber uns
erfahren oder in den ICOM eintreten wollen, kontaktieren Sie uns,

Interessenverband Comic e.V. ICOM
DanneckerstralBe 12

70182 Stuttgart

Tel (0711) 244578

E-mail: ICOMic(iaol.com

Internet: www.comic-i.com
www . JCOM-blog.de
www.comics-fuer-alle.de
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